Data 14-11-2013
n Sole@@ (DBE Pagina 1 4
Foglio 1
s s imprenditoriali che partoriscono
UITALIAEL'INNOVAZIONE ~ brenchoral
In attesa che arrivino piit
investimenti esteri in Italia, come
L b ll ‘colmare il gap? Seconda potenza
a e anza europeanella manifattura, I'Italia & un
terreno fertile per lo sfruttamento delle
g tecnologie digitali nei vari rami
necess arla manifatturierie per alleanze lungo le
principalirotte commerciali verso cui
" convergono i flussi delle idee
’ i a rlcerca innovative e le correnti dei talenti
. ' d’impresa. Serve un ponte assimilabile
allaVia della Setalungola quale
e lmp reS a transitarono un tempo idee, invenzioni,
tecnologie e imprenditorialita
. - innovativa. Ad attraversare il ponte che
di Piero Formica dall’idea di partenza sbocca
nell’esecuzione imprenditoriale,
nltalia & forte Pallarme peril deficit SArannoinostrinatividigitali-la
difinanziamenti allaricerca.Non =~ 8€R¢Tazione del Mxllenmp natae
altrettanto decisa & la cresciuta con le tecnologie Q1g1ta11 come
consapevolezza dellaloro computer, Internet, tglefqm cellul_an,
traduzione in nuove imprese, prodottie tablet. Menf Te costruisce ilponte, il
serviziinnovativi che abbiano successo L. aese ‘.iovra. investire ngllg . .
suimercati. Eppure, & nell’esecuzione c}lgltahzzaz'lone ‘,lel suoi giovani. Oggi,
imprenditoriale ]a differenzatra Itu, agenzia de;ll Onu per le .
creativita e innovazione. tele§omun1ca21on1, eil Gegrgla
L’indicatore di output Instl.tute ofTeth}olog}{ stimano per
dell'innovazione, messo a punto dalla mtaha 4 milioni di nativi d.lgltah’ il79%
Commissione Europea fotografala circadella popolazione e il 68% della
relazione frainvestimentiinricercae fascxg compresatraliseia4anni-30
loro frutti sul mercato. LTtaliasitrovaa Puntipe rcefntl}all sotto la quota
meta classifica (al17° posto, preceduta attrlbglta a WICMIﬂ americani,
da Austria, Ungheria e Sloveniae scand1nav1§ glapp ones:. .
seguita da Cipro) tralatesta (Svezia, Il valoreitaliano dellinnovation
Germania, Irlanda e Lussemburgo) e la output non puod che essere favorito dalle
coda (Polonia, Croazia, Portogallo, 1227 start-up innovative rilevate dal
Lettonia, Lituania e Bulgaria) dei Paesi Who's Who dell'ecosistema start-up
delPUnione. Ottengono prestazioni ~_ taliano, realizzato daltalia Startup e
migliori delle nostre anche Regno Unito dagh Osservatori del Politecnico di
(9°posto) e Francia (10°). Milano, e sahge a1304 alsnovembre
I territorio della ricerca & secondo i dati di Infocamere. Sono
innovazione ¢ attraversato daun fiume questeleimprese che cercanodi.
che separalaspondaR dallarival. attrarre i talenti offrendo migliori
LTtalia & ameta del guado. In futuro,se  retribuzionieambientilavorativiad
e quando avremo una calamita che alto tasso d’1mp§er.1d1tor1ght.a. Sonole
attragga pitt investimenti esteri, start-up i motori di trasmissione delle
potremmo contare sulla forza }dee dall’}npgt della ricerca a}ll’out[_)ut
propulsiva delle imprese che 1mprer%d1_torlale. A_d essesisi deveil .
appartengono al club dell’eccellenza  contagioimprenditoriale, essendo pit
mondiale per innovazione. Le frequentfe la p0551b1!1tg didiventare
Magnifiche dieci del 2012 sono state, imprenditore tra chi viene a contatto
secondo Booz & Company, inordine ~ €9B1nuovi fondatori d'impresa.
decrescente: Apple, Google, Samsung, L effetto contaminazione & inmoto. Lo
Amazon, 3M, General Electric, accelerano iniziative come Adott_up di
Microsoft, Ibm Tesla Motors, e Banca.Intesa chelega start-up e piccola
Facebook. Una classifica che riflette emediaimpresa. ' .
Pimportanza crescente delle imprese piero.formica@gmail.com
orientate verso 'economia digitale. © RIPRODUZIONE RISERVATA
Alle quali va aggiunta Intel col suo
braccio operativo del capitale di
rischio, Inte] Capital, il cui portafoglio
haunvalore di1,5 miliardi di dollari
impiegatiin molte aziende. Da quando
¢ stata fondata nel199, Intel Capital ha
investito 11 miliardi di dollariin1.320
start-up: le grandi imprese innovative e
globalizzate hanno cambiato pelle -
non pilt multinazionali, ma ecosistemi
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